
Mediadaten philatelie2023
Termine 2023

 Ausgabe-Nr. Anzeigen- Druckdaten- Beilagen- Erscheinungs-
 Monat/Jahr schluss schluss schluss termin

547 Jan. 2023  01.12.22 08.12.22 12.12.22 23.12.22

548 Febr. 2023 05.01.23 12.01.23 16.01.23 27.01.23

549 März 2023 02.02.23 09.02.23 13.02.23 24.02.23

550 April 2023 09.03.23 16.03.23 20.03.23 31.03.23

551 Mai 2023 06.04.23 13.04.23 17.04.23 28.04.23

552 Juni 2023 04.05.23 11.05.23 15.05.23 26.05.23

553 Juli 2023 08.06.23 15.06.23 19.06.23 30.06.23

554 Aug. 2023 06.07.23 13.07.23 17.07.23 28.07.23

555 Sept. 2023 03.08.23 10.08.23 14.08.23 25.08.23

556 Okt. 2023 07.09.23 14.09.23 18.09.23 29.09.23

557 Nov. 2023 05.10.23 12.10.23 16.10.23 27.10.23

558 Dez. 2023 02.11.23 09.11.23 13.11.23 24.11.23

559 Jan. 2024 30.11.23 07.12.23 11.12.23 22.12.23

Tel. +49 (0)551 / 901-530 od. -510
Fax +49 (0)551 / 901-515

E-Mail: anzeigen-philatelie@philapress.de

Ihr schneller Draht
zur Anzeigenverwaltung
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Technische Daten
Erscheinungsweise:  
monatlich, 12 Ausgaben im Jahr
Umfang:  
64 Seiten + 4 Seiten Umschlag
Papier:  
Umschlag: Bilderdruck 135 g/qm; 
Innenteil: 65 g/qm, aufgebessert LWC weiß
Druckverfahren: 
Format  
210 mm x 285 mm
Satzspiegel  
185 mm x 263 mm
Druckerei:  

 

Prepress:  
PHILAPRESS Zeitschriften und Medien 
GmbH & Co. KG, Tanja Draß, anzeigen-
philatelie@philapress.de

22.370 Exemplare in 2022, 
Stand: Oktober 2022

Verteiler:
Mitglieder in den Verbänden des BDPh;
Mitglieder im BDPh; Institutionen, Firmen
Versand: Postzeitungsdienst

Anzeigenpreise

  Format  Breite x Höhe Preis netto 
 (mm)

1/1 S. 185 x 263 1.750,— €

1/2 S.  92 x 263, 185 x 130    950,— €

1/3 S  185 x 85, 92 x 173    630,— €

1/4 S.  45 x 263, 
 92 x 130, 185 x 63    485,— €

1/6 S.  92 x 85, 185 x 40, 
 45 x 173     320,— €

1/8 S. 45 x 130, 92 x 63, 
 185 x 31    250,— €

1/12 S.  92 x 40, 45 x 85, 
 185 x 18     170,— €

1/16 S.  45 x 63, 92 x 31     130,— €

1/24 S.  45 x 40       85,— €

1/32 S.  45 x 31       65,— €



Rabatte
Rahmenauftrag
bei Schaltung von drei oder mehr Anzeigen 
innerhalb eines Jahres nach Abschluss bieten 
wir attraktive Rabatte von 5% bis 20%.
Mengenrabatt

Stellenanzeigen
Vereinsanzeigen
Erstabschluss (nicht von Agenturen!) 10%
Agentur-Provision
nur bei Anlieferung einwandfreier druckopti-
mierter PDF-Dateien;

-
lichung der Anzeigen zu erteilen. Fortschreibungen 

-
kenden Rabatterteilungen.

** Diese Rabatte sind nicht mit anderen Rabatten 
kumulierbar!

Zuschläge
Platzierungen
Auf Redaktionsseiten 20%
Platzierung von 1/1 Seiten

auf Seite 3  30%
auf Seite 5 oder 7  15%
Seiten 9–20 (evtl. auch 1/2 S.)  10%
Umschlagseiten 2 (nur 1/1 S.)  40%
Umschlagseiten 3 (nur 1/1 S.)  30%
Umschlagseiten 4 (nur 1/1 S.)  50%

Bitte beachten Sie: Ohne -
tige Buchung besteht weder ein Anspruch auf Außen- 
oder Rechtsplatzierung noch auf Platzierung im vor-

Zusatzleistungen
Text-/Tabellensatz und/oder

bei angelieferten Dateien  nach Aufwand
Alle Zuschläge sind nicht rabattierfähig!

Beilagen/Beihefter
Art  Preis pro Tausend

Beilagen bis 25 g  105,— € 
              bis 35 g 125,— €
Beihefter, vierseitig bis 25 g  95,— €
Beihefter, achtseitig bis 40 g  105,— €

nach Aufwand in Rechnung gestellt. Abzug von Skonto, 
Rabatt oder AE-Provision ist nicht möglich. Teilbele-

-

nur nach Vorlage von zwei Mustern, die eine Woche 
vor Anzeigenschluss der Anzeigenverwaltung zur tech-

Vor Anlieferung muss die Form, z.B. Falzung, Be-
schnitt etc., rechtzeitig mit der Anzeigenverwaltung 

-
lieferung nur bei der Druckerei.

Preise/Zahlungsbedingungen
Alle Preise in Euro zzgl. der gesetzlichen MwSt. Die 
Preise gelten nur bei Anlieferung von PDF-Dateien. 
Andere Übermittlungsdaten bzw. Vorgaben sowie die 

-

Herausgeber und Redaktion übernehmen keine Haf-
tung für die korrekte Wiedergabe der angelieferten 
Daten für Anzeigen.

Der Rechnungsbetrag ist innerhalb von 14 Tagen 
nach Rechnungsdatum rein netto, d.h. ohne Abzug, 

Zahlungsfrist bei Überweisungen ist der Tag des Zah-
lungseingangs auf dem in der Rechnung angegebenen 

Anzeigenübermittlung
Datenformat:
     Druckoptimierte PDF-Dateien.
Andere Übergabeformate sind rechtzeitig zu 
vereinbaren.

Datenübertragung:
—    per E-Mail an  

anzeigen-philatelie@philapress.de
—    per WeTransfer an  

redaktion-philatelie@philapress.de



Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen
und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

-

eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum 
Zweck der Verbreitung.

-
tragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf 
einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Er-
scheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der 

-
menge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die 

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem 
Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der 
-

gehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, 

Vereinbarung bedarf.
7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text 
und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktio-

mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

-

-

eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format 
oder Aufmachung bei dem Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder 
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. 

-

-

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder 
bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder 
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der 

-
messene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so 

-

von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
-

Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, 
 

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der 
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine 

vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.

-
che mitgeteilt wird, dass der genannte Rechnungsbetrag von dem angegebenen 

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten 
-

Vorauszahlung verlangen. -
fähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit 

Bei Insolvenzen und Zwangsvergleichen entfällt jeder Nachlass.

-
-

-
-

schnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preis-
 wenn eine 

 die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften 
-

 

 
-

-

-

weitergeleitet. -
wahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. 
Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeräumt werden, die 
eingehenden Angebote anstelle und im erklärten Interesse des Auftraggebers zu 

-

ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und 

-

20. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber 

Auftrages.

-

des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der 

-

Zusätzliche Geschäftsbedingungen des Verlages
a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die All-

Verlages an. Bei privaten Anzeigenaufträgen gilt dies, wenn der Auftraggeber 

Widerspruch erteilt.

-
gungen vor.

-
-

die Verbreitung dieser Anzeige gerichtlich untersagt worden, so ist hiervon die 
Anzeigenleitung schriftlich zu benachrichtigen. Sein Wunsch, die entsprechende 

bei der Anzeigenleitung eingeht.

gegen den Verlag erwachsen. Erscheinen sistierte Anzeigen, so stehen auch dem 

-

c) Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unrichtigem oder unvollständi-
gem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatzanzeige, 
aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. 

-
geber keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz. Wenn bei Wiederho-
lungsanzeigen der gleiche Fehler unterläuft, ohne dass dieser nach dem ersten 
Auftreten durch den Auftraggeber sofort reklamiert wurde, erkennt der Verlag 

Ersatzanzeige nicht in angemessener Frist oder erneut nicht einwandfrei, kann 

Anzeigen, Termin- und Ausgabenänderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen 

 die in schreibge-

-

Zusicherung bestimmter Eigenschaften ist nur wirksam, wenn sie schriftlich durch 
die Anzeigenleitung erfolgt.
d) Anzeigenbelege bzw. -ausschnitte werden nach einheitlichen Richtlinien des 

Wunsch stattdessen eine rechtsverbindliche Aufnahmebescheinigung des Verlages 

e) Neue Anzeigenpreise treten mit dem aus der Preisliste ersichtlichen Zeitpunkt 
-

wurden, gilt der alte Preis, sofern die Anzeige oder Beilage innerhalb von vier 
Monaten erscheinen sollte.

-
lagsbeilagen je nach Art und Erscheinungsweise sowie bei Abnahme von 200 000 
mm und mehr Sonderkonditionen zu vereinbaren.
g) Bei der Belegung von Bezirks- bzw. Teilausgaben oder sonstigen Verlagsdruck-

h) Die gewerbliche Verwertung von Zuschriften auf Anzeigen durch Dritte ist nicht 
gestattet.

Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu hal-

-
tung ist Voraussetzung, dass die Werbungsmittler auch die gesamte Auftragsab-

und Druckunterlagen direkt anliefern.
-

-
-


